
“在这里，我们能看

到和追踪到包括我国主

要产棉区种植面积、籽

棉实时收购量、实时交

售动态、棉花实时加工

量 、出 库 量 等 数 据 信

息。”在位于北京的中国

棉花全产业链大数据中

心，全国棉花交易市场

党委书记、董事长丁好武说。

我国是全球最大的棉花消费国和生产

国。中华全国供销合作总社中国棉花协会

监测数据显示，2023 年全国棉花总产量达

585.5 万吨，其中新疆是全国最大的棉花种

植基地，产量达 551 万吨。

全国棉花交易市场是中华全国供销合

作总社所属中国供销集团旗下成员企业，主

要服务国家棉花宏观调控，促进产业规范发

展，现已打造棉花交易、监管物流、资金服

务、数据信息等四大服务平台，为棉花产业

链上下游企业赋能，推动棉花全产业链数字

化运营。目前，全国棉花交易市场服务涉棉

企业总数已超 5000 家，占全国涉棉企业总数

的 90%以上。

“过去，我们申请贷款需要去银行签署

协议，审批时间至少一周，放款要一个月。”

新疆生产建设兵团农六师 102 团二连棉花种

植户景玉良说，现在他只需在手机上打开棉

农综合服务平台，从提交申请资料到贷款到

账，一天时间就能完成。

依托棉花全产业链大数据优势，全国棉

花交易市场与多家银行合作，向广大棉农提

供金融贷款服务、价格信息查询、交售信息

查询、加工厂对接等数字化服务。

在新疆沙湾利华棉业有限公司第五棉

花加工厂，厂长王丽演示了轧花厂收购籽棉

的全过程。棉农交售籽棉时刷一下身份证，

轧花厂的数字系统就会打出一个带有 18 位

数字的追溯卡。“通过这条轧花生产线，我们

将籽棉加工成皮棉后，系统自动关联追溯

卡，再生成 32 位的条形码，这就是棉包独一

无二的‘身份证’，带着这张‘身份证’，棉花

进入仓储、物流和贸易环节。”王丽说。

“在这里，棉花种植者的信息与皮棉的

加工和质量数据进行关联，棉包条形码会跟

随棉包完成加工、检验到仓储、物流、纺织全

过程，做到了籽棉到皮棉的全程溯源。”全国

棉花交易市场北京智棉科技有限公司副总

经理单旭介绍，目前新疆符合目标价格改革

收购加工资质的轧花厂达 900 多家，其中参

与质量追溯试点的棉花加工企业已达 800 余

家 ，涉 及 棉 农 10 万

余户。

“我们利用现有

的 棉 花 全 产 业 链 大

数 据 服 务 着 5000 多

家涉棉企业，以及广

大 棉 农 。”丁 好 武 介

绍 ，下 一 步 ，要 加 快

推 进 棉 花 产 业 数 字

化进程，着力提升大数据与棉花产业链融合

的深度与广度，进一步探索大数据在棉花产

业 链 各 环 节 的 应 用 场 景 ，催 生 新 业 态 新

模式。

中国棉花协会常务副会长兼秘书长王

建红表示，当前，棉花产业的数字化进程涵

盖了种植、加工、仓储、检验等多个环节，为

棉农、轧花厂以及广大经营者提供了信息服

务。未来将向产业链后端延伸，通过棉花全

产业链的数据采集分析和综合服务，促进棉

业高质量发展。

全产业链大数据服务5000多家涉棉企业和广大棉农

数字化推动棉业高质量发展
本报记者 齐志明
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今冬，“冰城”哈尔滨成为消

费者的热门去处。中国旅游研究

院 1 月 5 日 发 布 的“2024 年 冰 雪

旅游十佳城市”中，哈尔滨位列榜

首。仅元旦 3 天假期，哈尔滨游

客达 304.79 万人次，旅游收入达

59.14 亿元，均创历史新高。

冰天雪地变为“金山银山”，

得益于当地不断优化旅游体验的

务实作为。无论是冰雪大世界创

新推出的人造月亮、飞马踏冰、热

气球，还是切块摆盘的冻梨、配勺

吃的烤地瓜，抑或是机场、火车站

大厅的交响乐演奏……以游客需

求为核心，哈尔滨从吃住行游购

娱等方面出发，不断创新服务供

给、提升服务质量，政府搭台、市

场唱戏、全民参与，让远道而来的

游客在冰天雪地中感到温暖，带

动冰雪旅游火爆出圈。

中央经济工作会议强调，“推

动 消 费 从 疫 后 恢 复 转 向 持 续 扩

大”“积极培育智能家居、文娱旅

游、体育赛事、国货‘潮品’等新的

消费增长点”。

今年以来，各地抢抓元旦、春

节节日消费窗口期，立足区位、文

化、资源等特色优势，推出民俗表

演、主题公园、户外运动等丰富多

样的文旅活动。文旅市场火热开

局，带动餐饮、住宿、交通、商贸市

场活跃，为激发全年消费活力开

了个好头。在日前召开的全国商

务工作会议上，商务部提出 2024
年要以“消费促进年”为主线，办

好各类促消费活动，多措并举推

动消费持续扩大。

消费已成为拉动我国经济增长的主引擎。2023 年，各地各

部门把恢复和扩大消费摆在优先位置，国家发展改革委发布关

于恢复和扩大消费相关措施，商务部等部门出台促进家居消费

若干措施，推动汽车后市场高质量发展，从消费提振年到消费促

进月再到国际消费季、金秋购物节……促消费政策接连落地，消

费持续恢复向好。2023 年前三季度，最终消费支出对经济增长

的贡献率达 83.2%，消费对推动经济高质量发展发挥了重要支

撑作用。

2024 年，推动消费持续扩大，既要推进既有政策措施落实

落细，也要精准把握新需求新形势，激发有潜能的消费，培育壮

大新型消费。当前，我国消费市场仍然存在部分行业产能过剩

与高品质产品和服务供给不足并存的结构性矛盾，实现需求牵

引供给、供给创造需求的更高水平动态平衡，必须坚持深化供给

侧结构性改革和着力扩大有效需求协同发力，特别是针对当前

消费市场提质、扩容、创新、分化、转型的新趋势，推动新能源汽

车、电子产品等大宗消费提质升级，着力发展数字消费、绿色消

费、健康消费。

在各地各部门及相关企业共同努力下，各项促消费政策逐

渐落实见效，消费市场活力将进一步激发，消费拉动经济增长的

主引擎作用将更加充分发挥。
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本报电 日前，中华全国供销合作总社所属中农集团种业

控股有限公司“神奇草稻”获得国家知识产权局授予的“一种创

造优势杂交粳稻的育种方法”发明专利权。按照全国供销合作

总社部署，中农集团种业控股有限公司不断加大种业研发投入，

选育出产量更高、品质更好、适用性更广的水稻新品种。目前，

中农集团种业控股有限公司在吉林、黑龙江、安徽、海南等地建

有 5 个育种中心和 5 个测试基地。 （齐志明）

中农种业水稻育种新方法获国家发明专利

中央经济工作会议提出，“积极培育智

能家居、文娱旅游、体育赛事、国货‘潮品’

等新的消费增长点。”文旅消费是扩大内需

的有效途径，也是满足人民群众美好生活

需求的重要载体。当前，我国文旅供给侧

结构性改革不断深化，文化和旅游深度融

合，新业态、新模式、新供给加快涌现，推动

文化休闲、旅游出行等需求集中释放。如

何进一步激发文旅消费的新动能？记者进

行了采访。

顺应消费升级，推进
文旅深度融合，市场热度
持续攀升

在 2023 年海南海口万绿园举办的海南

国际旅游岛欢乐节闭幕式及海口跨年嘉年

华活动现场，海口市民游客共同迎接新年。

活动以年轻人喜爱的“音乐+露营+美食+社

交”的方式，推出街头艺术表演、无人机跨年

迎新表演等丰富多彩的文旅活动。数据显

示，元旦假期，海口接待游客 46.19 万人次，

同 比 增 长 109.3%；实 现 旅 游 总 收 入 5.44 亿

元，同比增长 92.1%。

“我们通过举办丰富的文旅活动，将城

市的历史、传统和文化特色融入文化产品和

服务中，打造更具文化魅力的城市品牌，提

升了市民游客的幸福感和满意度，促进文旅

消费动能持续释放。”海口市旅游和文化广

电体育局局长王可说。

“24 间客房，几乎每天都住满。”黑龙江

哈尔滨的途家民宿房东郭伟说。入冬以来，

冰雪旅游升温，途家民宿数据显示，元旦假

期期间，哈尔滨 90%以上的民宿被预订，大

兴安岭、大庆、佳木斯等地民宿预订量同比

增长 5—10 倍。

中 国 旅 游 研 究 院 最 新 发 布 的《中 国 冰

雪旅游发展报告》显示，得益于政策红利、

需 求 释 放 和 产 品 创 新 等 因 素 ，2023—2024
冰 雪 季 我 国 冰 雪 休 闲 旅 游 人 数 有 望 实 现

25%—30%的增长，将有超过 4 亿人次体验冰

雪休闲，冰雪休闲旅游收入有望达到 5500
亿元。

“现 在 能 明 显 感 受 到 文 旅 市 场 热 度 回

升。”浙江杭州西湖满觉陇“澜舍”民宿的负

责人陆珊说。她经营民宿 12 年多，紧跟文旅

消费升级不断推出新服务。从以前以住宿

为主，到现在打造更加丰富、多元、有文化味

的体验。民宿的一楼改造成了茶室和会议

室，不仅可以为游客提供服务，也能承接小

型的团建业务。入冬以来，民宿推出的围炉

煮茶项目受到很多客人的欢迎。

“随着文旅消费升级，游客不再只是看风

景，而是想深入当地生活、品味当地文化，享

受更有文化味的旅行。”陆珊说，为满足消费

新需求，民宿地处西湖龙井茶的核心产区，今

年要发挥好这个优势，推出新产品和服务，让

更多客人在体验西湖美景的同时，感受茶文

化魅力。

从沿海到内陆、从城市到乡村，当前文

旅市场热度持续攀升。文化和旅游部公布

的数据显示，2023 年前三季度，国内旅游总

人次 36.74 亿，比上年同期增加 15.80 亿，同

比增长 75.5%。居民国内出游总花费 3.69 万

亿 元 ，比 上 年 同 期 增 加 1.97 万 亿 元 ，增 长

114.4%。其中，城镇居民出游花费 3.17 万亿

元 ，同 比 增 长 122.7% ；农 村 居 民 出 游 花 费

0.52 万亿元，同比增长 75.8%。

“文旅消费的火热，折射出消费市场的

蓬勃活力和巨大潜力，彰显中国经济强大的

内需动力。”北京联合大学旅游产业经济研

究所所长张金山说。

打 造 新 业 态 、新 技
术、新供给，激发文旅市
场强劲活力

“带孩子到农村亲自动手体验农活、了

解传统文化的同时，品尝农家特色美食，感

觉特别有意义。”在山东济宁兖州区小孟镇

乡村旅游景区“孟里老家”，从市区赶来的游

客李莉说。

“ 乡 村 旅 游 有 底 蕴 有 新 意 ，才 有 吸 引

力。”小孟镇相关负责人说。小孟镇融入本

地传统文化，擦亮了“孟里老家”文旅融合品

牌，建设了民间乐器馆、小孟镇历史博物馆

等展示特色历史文化的文旅场馆，以党支部

领办合作社为运营主体，打造了梁家村等乡

村旅游景点，让游客寻古风遗迹、忆历史足

迹、赏传统民俗。为了让居民游客更好感受

中华传统文化的魅力，当地创新产品和服

务，利用党群服务中心等场所开展“二十四

节气”等文化活动，组建庄户剧团、锣鼓秧歌

队，让乡土文化焕发新活力，丰富了游客的

乡村旅游体验。

文旅市场热，得益于供给创新。当前，

许多景区和文旅相关企业紧跟文旅消费新

趋势，打造文旅新产品、新业态、新场景，推

出更多符合游客需求的优质产品和服务，激

发文旅市场更加强劲的活力。

新技术带来新体验。走进莫高窟景区

“数字敦煌沉浸展馆”，佩戴好 VR 设备，跟随

操作指引，就能打破时空束缚，穿越到 1400
多年前精妙绝伦的壁画世界。游客也可以

通过“数字敦煌沉浸展”微信小程序，随时随

地一键体验，深度浏览壁画故事，自由探索

传统文化的丰富内涵。

2023 年中秋国庆假期前，由敦煌研究院

联合腾讯共同推出的“寻境敦煌—数字敦煌

沉浸展”正式启幕。围绕莫高窟第 285 窟，这

场沉浸展综合应用三维建模技术，1∶1 高精

度立体还原第 285 窟，带来敦煌壁画线上知

识讲解互动及线下 VR 深度体验，受到不少

游客的欢迎。

文旅融合持续深入。“咚……”一声铜锣

声传来，响彻玉山古茶场。“开市咯！”两名身

着古代传统服装的茶农，挑起茶叶迈入古茶

场。“来来来，闻一闻上等好茶。”游客仿佛回

到充满市井烟火气的宋代茶场。2023 年 11
月，浙江磐安玉山古茶场鼓乐齐鸣，人声鼎

沸，现场以踩街、演社戏等民间艺术节目表

演活动形式，展现了磐安非遗文化的独特魅

力，赢得游客的阵阵掌声。

2022 年 11 月，“中国传统制茶技艺及其

相关习俗”列入联合国教科文组织人类非物

质文化遗产代表作名录。磐安开辟“茶乡

游”线路，建立古茶树保护园，跨界融合景区

与茶区，走出了一条茶文旅融合发展助力共

同富裕的新路径。如今，每年来参加“赶茶

场”活动的游客络绎不绝。

从供需两端发力，提
振旅游投资信心和消费
信心

当前，我国旅游市场进入了恢复发展的

快车道。张金山认为，今年要以促进文化和

旅游消费、提升人民群众生活品质为切入

点，持续提升旅游产品的品质，创新旅游产

品供给，更好激发居民文化和旅游消费意

愿，不断满足人民群众多样化、品质化的旅

游需求。

“新技术是文旅产品和服务创新的重要

抓手。”中国社会科学院经济研究所教授杨

虎涛认为，依托短视频、直播等数字技术，越

来越多文旅市场的美景好物为人所知，形成

更有传播力和知名度的旅游品牌，助力激活

更多旅游资源。

江西婺源县篁岭村是一座有近 600 年历

史的古村落，村子被梯田环抱，房屋建在陡

坡上。“每逢秋收时节，村民用竹簟盛放农作

物晒在自家屋顶木架上，形成了独特的‘晒

秋’景观。”婺源篁岭文旅股份有限公司总裁

曹锦钟说。

如何吸引更多游客？篁岭景区在抖音

发布“篁岭推窗”短视频，发起“一起来晒秋”

等话题，并通过大奖赛等方式吸引旅行博

主、摄影爱好者和游客等前来打卡创作，提

升景区知名度。“2023 年一季度，篁岭景区有

50%以上的游客是看过短视频后来的。”曹锦

钟说。数据显示，2023 年，抖音用户打卡全

国 15 万余个乡村文旅景点，创作超过 6000
万条打卡短视频，助力更多乡村成为热门旅

游目的地。

文化和旅游部相关负责人表示，将结合

旅游业发展新形势，贯彻落实好国办印发的

《关于释放旅游消费潜力推动旅游业高质量

发展的若干措施》，从供需两端发力，提振旅

游投资信心和消费信心。创新产品供给将

进一步推动文旅深度融合，推动建设“小而

美”的演艺新空间，创新升级音乐节、音乐会

等产品，促进美食、演出、运动、康养、中医等

更多领域与旅游业融合发展。同时，将推进

新一批国家文化和旅游消费示范城市、国家

级旅游度假区、国家 5A 级景区、国家级夜间

文化和旅游消费集聚区等一系列品牌建设，

持续办好全国文化和旅游消费促进活动，激

发居民文化和旅游消费意愿，助力经营主体

恢复发展。

图①：湖南永州市宁远县促进农文旅融

合发展。图为游客在农家小院休闲放松。

蒋克青摄（人民视觉）

图②：浙江东阳市卢宅景区文旅商融合

吸引游客。 包康轩摄（人民视觉）

文旅新供给激发消费新动能
本报记者 王 珂

本报电 中国报关协会与北京睿库贸易安全及便利化研究

中心日前发布十大海运口岸集装箱货物跨境贸易营商环境测评

结果。结果显示，2023 年海运口岸总体表现较上一年度均有不

同程度的提升，其中，随着海关与码头及查验场站间数据互通的

升级，“信息化与无纸化”水平提升明显。中国报关协会和北京

睿库贸易安全及便利化研究中心表示，将在今后测评中根据口

岸营商环境领域关注的焦点增加新指标，并拓展测评的口岸数

量，帮助各级政府部门持续推进口岸营商环境改善，助力外贸高

质量发展。 （杜海涛）

海运口岸跨境贸易营商环境持续改善

坚持深化供给侧结
构性改革和着力扩大有
效需求协同发力，推动
消费提质升级，着力发
展数字消费、绿色消费、
健康消费

本报电 国家市场监督管理总局围绕组织实施《“十四五”

广告产业发展规划》，持续推进广告助企行动，有效推动中小企

业高质量发展。各地市场监管部门把乡村振兴作为助企帮扶重

要方面，多措并举，精准助力，取得积极成效。河北深入开展广

告助产助销助转型“三助工程”，共帮扶企业 1735 家，帮助解决

各类经营难题 1361 项，为企业增加销售额 25.7 亿元。浙江组织

开展“广告助农”共富行动，直接带动农产品销售 5319 万公斤，

带动增收 11.41 亿元。湖北组织开展线上线下农产品需求对接

活动，推动“广告+产业”模式赋能乡村振兴。 （林丽鹂）

市场监管总局推进广告助企行动
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